SPORTBUND
RHEINHESSEN

ABC DES SPONSORINGS

Hier finden Sie die wichtigsten Begriffe von A-Z zum Thema Sponsoring im Sportverein.

Um direkt zu einem Begriff, Stichwort oder Fachbegriff zu gelangen, driicken Sie bitte gleichzeitig Strg
und F. Es erscheint ein Suchfeld in Ihrem Browserfenster, in das Sie den Suchbegriff eintragen kdnnen.

Name des Begriffes: Sponsoring-PR
Beschreibungen des Begriffes:

Sponsoren messen den Erfolg ihres Sponsoringengagements auch an der
Medienresonanz.

Sponsoren messen den Erfolg ihres Sponsoringengagements auch an der Medienresonanz. Je
haufiger der Sponsor in den Medien als Partner des Vereins genannt wird, umso gréf3er ist der
kommunikative Wert der Kooperation fur den Sponsor.

Daher muss der Sportverein seinen Sponsor méglichst umfassend in die vereinsinterne und
-externe Offentlichkeitsarbeit einbinden.

Beispiele fur Sponsoring-PR-Mafinahmen sind:

o Einbindung des Sponsors in den Social Media-Kandalen (Facebook, Twitter, Instagram
& Co.) des Vereins

o Nennung/Einbindung des Sponsors in Pressemitteilungen des Vereins

o Durchfuhrung einer gemeinsamen Pressekonferenz von Sportverein und Sponsor

o Einbindung des Sponsors im Vereins-Newsletter (in Wort und Bild)

o Berichte Giber den Sponsor auf der Homepage des Sportvereins

o Prasentation des Sponsors im Vereinsschaukasten

o Gemeinsames PR-Event zur Bekanntmachung/Erlebbarmachung der
Sponsoringkooperation

o Gemeinsamer Redaktionsbesuch von Sportverein und Sponsor
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